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Pamatuji si na svÅ¯j rozhovor s relativnÄ› populárním zpÄ›vákem, který ve volební kampani pro parlamentní volby 2010 zpíval
na volebních mítincích známé parlamentní strany. SdÄ›lil mi tehdy, Å¾e dostal násobnÄ› vÄ›t&scaron;í honoráÅ™, neÅ¾ obvykle a
zkrátka si solidnÄ› touto volební kampaní vydÄ›lal. Ceník sluÅ¾eb v politické kampani je Ä•asto úplnÄ› jiný a celkové náklady
enormní.
             Jak je tedy moÅ¾né, Å¾e oficiálnÄ› uvádÄ›ný rozpoÄ•et kampanÄ› na první pohled neodpovídá jejímu rozsahu a marketingoví
odborníci nevÄ›Å™ícnÄ› kroutí hlavou? VysvÄ›tlení je mnoho &ndash; Ä•ást nákladÅ¯ mohl pokrýt &bdquo;sympatizant&ldquo;
politické strany, který tak pochopitelnÄ› neÄ•iní nezi&scaron;tnÄ›, ale výmÄ›nou za zmÄ›nu zákona, jmenování do státních firem,
cinknutou veÅ™ejnou zakázku Ä•i dotaci. 

   Jindy je autorem pÅ™edvolební reklamy doslova tajemný anonym. Dokonce bylo moÅ¾né se setkat s mimoÅ™ádnými slevami
pro volební kampanÄ›. Jinými slovy nebylo moÅ¾né se ubránit pocitu, Å¾e manaÅ¾er strany odpovídající za stranickou kasu má
nejspí&scaron; v ruce kouzelnou hÅ¯lku, a to zvlá&scaron;Å¥ ve spojení s podivnými dary, které obÄ•as stranám poskytnou
dokonce krachující spoleÄ•nosti. NepochybnÄ› velice zajímavým obdobím z hlediska pouÅ¾itých trikÅ¯ a kouzel byly právÄ› volby
v letech 2008-2010, kdy &scaron;éfem volebního &scaron;tábu ÄŒSSD byl Jaroslav Tvrdík a &scaron;éfem volebního
&scaron;tábu ODS Ivan Langer.  VraÅ¥me se ov&scaron;em do souÄ•asnosti &ndash; na&scaron;tÄ›stí od 1. 1. 2017
vstoupily v úÄ•innost nové zákony regulující financování politických stran a politických kampaní. Dokonce pro dohled nad
dodrÅ¾ováním tohoto zákona vznikl speciálnÄ› vytvoÅ™ený úÅ™ad. Máte tedy pocit, Å¾e nyní jiÅ¾ nic víc nemÅ¯Å¾eme uÄ•init a o
v&scaron;e je jiÅ¾ postaráno? Kdepak. PrávÄ› nyní máte pÅ™íleÅ¾itost se zapojit do kontroly volební kampanÄ› ve svém okolí.
NovÄ› zÅ™ízený úÅ™ad totiÅ¾ tÄ›Å¾ko dohlédne na v&scaron;echny billboardy, plakáty Ä•i televizní a online reklamy v zemi bez
pomocí veÅ™ejností. Cenné postÅ™ehy Ä•i podnÄ›ty mÅ¯Å¾ete zaslat právÄ› vy.  Pro tento úÄ•el byl spu&scaron;tÄ›n projekt
&bdquo;Fér volby&ldquo; na adrese www.fervolby.cz. StaÄ•í, kdyÅ¾ vyfotografujete Ä•i zaznamenáte reklamu ve svém okolí,
uvedete základní údaje o této reklamÄ› vÄ•etnÄ› lokality a tým Fér voleb následnÄ› v&scaron;echno vyhodnotí a zveÅ™ejní na
webu fervolby.cz. Kdo tedy nejvíce podvádí a jaké jsou skuteÄ•né (nikoliv oficiální) náklady na tyto kampanÄ›? Tento
projekt se pokusí pÅ™inést mnohé odpovÄ›di a jednotlivé podnÄ›ty pÅ™edá ÚÅ™adu pro dohled nad financováním politických
stran. Pro politické strany jsou parlamentní volby zcela klíÄ•ové a nejdÅ¯leÅ¾itÄ›j&scaron;í ze v&scaron;ech voleb. AÄ•koliv se
mnohdy snaÅ¾í pÅ¯sobit klidným dojmem, nervozita a emoÄ•ní vypÄ›tí jsou patrné. PÅ™ece mnohé strany se zavázaly svým
sponzorÅ¯m, a pokud nesplní jejich oÄ•ekávání, tak v pÅ™í&scaron;tích volbách jiÅ¾ tÄ›Å¾ko získají jejich pÅ™ízeÅˆ. Po tÄ›chto volbách
se rozhodne, kde budou padat hlavy a kde naopak tryskat ohÅˆostroje. Rozhodne se rovnÄ›Å¾ i o &scaron;tÄ›drých státních
pÅ™íspÄ›vcích pro politické strany, které závisí na výsledku voleb.  NepochybnÄ› zajímavé je i to, Å¾e politické strany de facto
nevyhledávají své kandidáty do prezidentských voleb a ve&scaron;kerou sílu a energii vÄ›nují právÄ› volbám, které se
uskuteÄ•ní jiÅ¾ za necelý mÄ›síc. Zaznamenat jde rovnÄ›Å¾ celou Å™adu populistických slibÅ¯, a proto je nanejvý&scaron; vhodné
nepodlehnout tomuto divadlu a nezávisle se rozhodnout, bez ohledu na to, zdali má strana pompézní Ä•i skromnou
kampaÅˆ &ndash; bez ohledu na to, zda má strana 10 tisíc nebo 500 billboardÅ¯.   JANUSZ KONIECZNY    
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