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UA% mA> to vic neA¥: &scaron;tve. A tak pA™emy&scaron;lim: existuje nA>co &ndash; nAsjaky nadA™izeny orgén, ktery je mo
kontaktovat, pokud je jasnA> vidAst, A¥%e zpAsob prodeje (reklamy) jednoznaAsnA> vyuA¥siva neinformovanosti zakaznikA™,
pA™ipadnA> jejich dA VA>A™ivosti? Nafukovat a pA™ehanAst se pry v reklamA> mA"A¥.e, aspoA” do jisté miry. Ale co kdyA¥a v
Nadséazka, pA™ikrasy, pA™ehanA>ni &ndash; s tim se v reklamA> poAeita. Lhat a klamat ale pry nesmi. Kde je v&scaron;ak
hranice?

Klamava reklama by se zjednodu&scaron;enAs dala definovat takto: o zboA%ii nebo sluA%bA> se uvadAsji nepravdivé tdaje

proto, aby spotA™ebitele pA™imAsly k nakupu, obvykle na tkor konkurence, pA™iAsemA%, bez klamnych GdajA™ by produkt ne

PA™i posuzovani toho, jestli je reklama klamava, se podle obAsanského zakoniku zohledA uji pA™edev&scaron;im (ale neje
udaje, které reklama sdAsluje o:  dostupnosti,  povaze nebo provedeni prodavanych produktA~, jejich sloA¥eni, vyrobnim
postupu, datu vyroby nebo poskytnuti, zpA sobilosti k urAsenému GAselu,  pouAiitelnosti, mnoA¥sstvi, zemAs>pisném Aei obch
pAvodu, vlastnostech  zboA%¥4i vAsetnA> pA™epokladanych vysledkA~ jeho pouAiti, nebo vysledkA™  provedenych zkou&
atestA”,cenA> nebo  zpA'sobu jejiho urAseni,podminek, za  kterych se zboA¥i prodava nebo sluA¥ba poskytuje,povahy,
vlastnosti a prav zadavatele reklamy &ndash; jako je jeho totoA¥nost, majetek,  odborna zpA sobilost, jeho prava
dué&scaron;evniho vlastnictvi nebo jeho  vyznamenani a pocty. Typickym pA™ikladem klamavé reklamy je: Vyrok
nebo prodejce v reklamA> tvrdi, A¥%e budete diky jeho zboA¥4i &scaron;tihlej&scaron:i, krasnAsj&scaron;i nebo chytA™ej&scaro
produkt nema vlastnosti, které by to dokazaly jakkoli ovlivnit. TA™eba tvrdi, A%e kdyA¥s budete kaA¥4dé rano snidat jeho
kA™upavé miisli, urA«itA> zhubnete, ale miisli bude ve skuteAenosti obsahovat jen sloA%.ky, které k hubnuti nepA™ispivaji. Nek
bude prodejce bA>A¥eckych bot tvrdit, A%e v jeho obuti zhubnete daleko rychleji neA% v jiném. V minulosti dostala firma za tak
reklamu tuAsnou pokutu a musela ji stahnout &ndash; nezavislé testy totiA¥ prokazaly, A¥se jeji boty maji na hubnuti stejny viiv
jako kaA¥.dé jiné. Na klamavou reklamu si mA A%.ete stA>A¥ovat u ACEeské obchodni inspekce, ktera zaleAviitost provAs,
Zjisti pochybeni, udAsli hA™i&scaron;nikovi pokutu. Od&scaron;kodnAsni vam ale nezaijisti. &bdquo;Pokuta od AEOI mAA¥se |
udAslena i v pA™ipadA>, A¥e nedojde k po&scaron:kozeni konkrétniho zakaznika, staAei, kdyA¥s klamavé reklama existuje. NA
ACEeskéa obchodni inspekce ta prava instance, je tA™eba si stA>A¥sovat jinde. Tedy pA™inejmen&scaron:im, pokud jde o stiA¥.
instituci Aei obchodnika, ktery vas podfouknul, oAsesal, vyA¥.dimal&hellip; prostA> pA™ipravil o nervy a penize. Na klamavou
reklamu si mA"A¥%eme stA>A¥iovat také u: Rady pro  rozhlasové a televizni vysilani v pA™ipadA> reklamy vysilané v rozhlas
a televiziStatnino Gstav  pro kontrolu I€Aeiv, Ministerstva zdravotnictvi a Statni rostlinolékaA™ské  spravy v pA™ipadech
reklamy na léA«ivé pA™ipravky, zdravotnické prostA™edky a ~ pA™ipravky na ochranu rostlin, pokud nejde o reklamu televizr
nebo  rozhlasovou,Krajského  A¥ivnostenského GA™adu pA™islu&scaron;ného podle sidla nebo mista podnikani
zadavatele reklamy pro v&scaron;echny ostatni pA™ipady.

urAeitA> znate par konkrétnich reklam které jsou opravdu klamavé - napi&scaron;te je do komentaA™A™))) d@niela
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