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O pÅ™edvádÄ›cích akcích toho bylo napsáno mnoho. Jak ale vypadají  z pohledu prodejcÅ¯? Kde se v tÄ›chto lidech bere
chuÅ¥ podvádÄ›t slab&scaron;í a  uvÄ›domují si vÅ¯bec, co Ä•iní? OdpovÄ›di pÅ™iná&scaron;í Ä•lánek psycholoÅ¾ky, která  se
problematikou pÅ™edvádÄ›cích akcí dlouhodobÄ› zabývá. 
 				 			 			 				 			 			            Romana Mazalová je spoluautorkou publicistického dokumentu  &Scaron;mejdi.  Spolu se Silvií Dymákovou rok
v pÅ™evleku nav&scaron;tÄ›vovala pÅ™edvádÄ›cí  akce,  aby je zachytila na autentických zábÄ›rech a následnÄ› doplnila o 
názory  právníka a dal&scaron;ích odborníkÅ¯. Dokument, který jako první  komplexnÄ› mapuje fenomén pÅ™edvádÄ›cích akcí,
vstoupil do kin 18. dubna  2013. Film poté bÄ›Å¾el napÅ™íÄ• celou republikou a senioÅ™i nad 65 let mÄ›li  vstup zdarma.
Mediálním partnerem filmu byl i Ä•asopis dTest.    	Obelháni, zmanipulováni        	S trochou nadsázky  lze Å™íci, Å¾e prodejci jsou
se seniory na &bdquo;stejné lodi&ldquo;. ObÄ› skupiny byly  obelhány, zmanipulovány a následky zbrklého rozhodnutí
mnohdy ponesou  po celý zbytek Å¾ivota.
      	PÅ™edstavme si mladého, zhruba dvacetiletého muÅ¾e. Je bez vzdÄ›lání,  zamÄ›stnání, dlouhodobÄ› frustrovaný, sní o velkých
penÄ›zích. Jednoho dne  narazí na inzerát, který mu slibuje dobrý plat a práci obchodního  zástupce. Mladík proto neváhá
a vyráÅ¾í na pracovní pohovor.        	Jak popisují bývalí prodejci, na pohovoru se mladík dozví, Å¾e &bdquo;jsou ve  skluzu&ldquo;.
V rychlosti je seznámen s moÅ¾ností velkých výdÄ›lkÅ¯. Zbytek je  zamlÅ¾en nebo zcela zamlÄ•en. Dozvídá se, Å¾e pokud má o
práci opravdu  zájem, má hned podepsat smlouvu a na základÄ› toho mÅ¯Å¾e hned jít na  &scaron;kolení (do
vedlej&scaron;í místnosti). Pokud nechce, aÅ¥ odejde, &bdquo;zájemcÅ¯ je  dost&ldquo;. Mladíkovi se to sice nezdá
úplnÄ› standardní, ale po práci touÅ¾í  jiÅ¾ dlouho a firma vypadá docela &bdquo;nóbl&ldquo;. Proto podepisuje a vchází do 
&scaron;kolící místnosti.        	Atmosféra &scaron;kolení nováÄ•ka úplnÄ› pohltí. Vidí spoustu grafÅ¯, Ä•ísel,  osobních pÅ™íkladÅ¯ stejnÄ›
starých chlapcÅ¯, kteÅ™í pÅ™ekypují sebevÄ›domím,  extroverzí, chlubí se obrovskými zisky, majetkem a známostmi s 
&bdquo;dÅ¯leÅ¾itými&ldquo; lidmi. Å˜íkají: &bdquo;PojÄ• s námi a do roka jsi tam, kde já.&ldquo;  Mladíkovi se to úplnÄ›
nezdá, moÅ¾ná by mÄ›l poslouchat intuici, ale  nedokáÅ¾e to. &Scaron;kolící postupy firem poÅ™ádajících pÅ™edvádÄ›cí akce,
které  unikly i na veÅ™ejnost, poÄ•ítají s tím, Å¾e lidé, kterým je slíbena vysoká  odmÄ›na, jsou pod velikým tlakem. Vyplavuje se
jim adrenalin, nedokáÅ¾ou  racionálnÄ› myslet ani zachovat nadhled. Teprve aÅ¾ Ä•asem pochopí, co je  obsahem jejich
práce, Ä•emu se zaprodali. Ale to uÅ¾ je pozdÄ›.   	   	Lidská psychika omluví ledacos        	Lidský mozek a psychika si na&scaron;ly
velké mnoÅ¾ství obranných a jiných  mechanismÅ¯, které se snaÅ¾í racionalizovat to, co Ä•lovÄ›k dÄ›lá. Balamutíme  sami sebe,
jen abychom si dokázali uchovat kladnou pÅ™edstavu o sobÄ›.  PÅ™íkladem budiÅ¾ tÅ™eba snaha podvádÄ›t jen tak, jak to
subjektivnÄ›  dokáÅ¾eme snést, abychom sami sebe stále vnímali jako slu&scaron;ného Ä•lovÄ›ka.  ZároveÅˆ ale roste
na&scaron;e tolerance. To, co je jeden den strop, je za týden  podlaha. PÅ™i rozhodování, co je správné, totiÅ¾ vycházíme
také z toho,  co za správné povaÅ¾ují ostatní.        	Prodejci z pÅ™edvádÄ›cích akcí jsou obklopeni lidmi, kteÅ™í za
&bdquo;správné&ldquo;  povaÅ¾ují ledacos. Navzájem se utvrzují, Å¾e to, co dÄ›lají, je v poÅ™ádku,  Å¾e je to bÄ›Å¾né, Å¾e to dÄ›lají
&bdquo;v&scaron;ichni&ldquo;. Ztrácejí kontakt s realitou,  jejich dÅ™ívÄ›j&scaron;í vztahy se rozpadají, stále více se
setkávají jen  s dal&scaron;ími prodejci, v práci tráví ve&scaron;kerý Ä•as. Podléhají kouzlu penÄ›z,  které, jak bylo
dokázáno v pokusných ekonomických hrách, posilují  individualismus a oslabují vztahy mezi lidmi a jsou nástrojem, který
se  pro ty, kdo pÅ™ijdou snadno k velkému bohatství, mÅ¯Å¾e stát drogou.   	Prodejci jsou plni pýchy, pový&scaron;ení, ztrácí
soudnost. PÅ™estávají  úÄ•astníky pÅ™edvádÄ›cích akcí, pÅ™eváÅ¾nÄ› seniory, vnímat jako Å¾ivé bytosti,  dehumanizují si je, vnímají
je jen jako prostÅ™edek ke svému vlastnímu  obohacení. Je tÄ›Å¾ké, ne-li nemoÅ¾né, vystoupit z tohoto kolotoÄ•e ven...
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