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PÅ™estoÅ¾e dÄ›ti nevydÄ›lávají vlastní peníze, jsou pro obchodníky pÅ™ímo   zlatým dolem, a to nejen v pÅ™edvánoÄ•ním období. S
trochou nadsázky lze   Å™íci, Å¾e udávají styl nákupÅ¯ jiÅ¾ v prenatálním stádiu, a tak se mÅ¯Å¾e   stát, Å¾e obchodní Å™etÄ›zec ví
o tÄ›hotenství Å¾eny dÅ™íve neÅ¾ její nejbliÅ¾&scaron;í   okolí.  
 

 

 

  					

   				 			          		       		   			  						 			 			  					

      DÄ›ti se také snadno nechají zlákat reklamou, kterou jim   obchodníci &scaron;ijí na míru. 	RodiÄ•e malých dÄ›tí Ä•asto chtÄ›jí
nakoupit v&scaron;e potÅ™ebné na jednom místÄ› a  v co nejkrat&scaron;ím Ä•ase. Obchodní Å™etÄ›zce o této tendenci vÄ›dí a
snaÅ¾í se z  ní vytÄ›Å¾it maximum. VyuÅ¾ívanou metodou, jak pÅ™ilákat lukrativní skupinu  Ä•erstvých rodiÄ•Å¯ do obchodního domu,
jsou zejména slevy dÄ›tského  spotÅ™ebního zboÅ¾í &ndash; plen a kojenecké výÅ¾ivy. K oblíbeným marketingovým  metodám
patÅ™í také vÄ›rnostní karty lákající na slevy.

   	 

      	RodiÄ•e si ale Ä•asto neuvÄ›domují, jak draze jsou benefity vÄ›rnostních  karet vykoupeny. Supermarkety se díky nim
o domácnostech svých zákazníkÅ¯  dozvídají témÄ›Å™ v&scaron;e. 

 

     Na základÄ› algoritmÅ¯ jsou schopny odhadnout, zda  se jejich klienti rozvádí, mají malé dÄ›ti Ä•i zahrádku. NáslednÄ› umí 
pruÅ¾nÄ› reagovat a zasílají slevové kupony pÅ™ímo na míru svým klientÅ¯m.  Posilují tak jejich sklon nakupovat stále na
stejném místÄ›. Dosah  podobných marketingových nástrojÅ¯ ukazuje napÅ™íklad kauza z Minnesoty,  kdy obchodní Å™etÄ›zec
Target vÄ›dÄ›l o tÄ›hotenství náctileté dívky dÅ™íve  neÅ¾ její otec. Na základÄ› dat z její zákaznické karty (nákup volného 
obleÄ•ení, tÄ›lového mléka a kyseliny listové) jí zaÄ•al zasílat slevové  kupony na pleny, coÅ¾ vedlo k prozrazení do té doby
utajeného  tÄ›hotenství.

  

      	DÄ›ti se snadno nadchnou prakticky pro cokoliv, jsou manipulovatelné a  líbí se jim barevné vÄ›ci. Reklama zamÄ›Å™ená na
malé dÄ›ti bývá animovaná,  barevná, zdÅ¯razÅˆuje prvky harmonické rodiny &ndash; maminka, tatínek a  bezpeÄ•í. JiÅ¾
velmi malé dÄ›ti si umí zapamatovat chytlavou melodii a text  reklamy. DÄ›tem &scaron;kolního vÄ›ku se naopak zaÄ•ínají líbit
reklamy, které  jim pomáhají se psychicky oddÄ›lit od rodiÄ•Å¯ a stát se souÄ•ástí party  vrstevníkÅ¯. Reklama pro
star&scaron;í dÄ›ti je proto naopak hraná a figurují v  ní dÄ›ti, které jsou o dva aÅ¾ tÅ™i roky star&scaron;í neÅ¾ cílová skupina,
protoÅ¾e  dÄ›ti vzhlíÅ¾í k vÄ›t&scaron;ím dÄ›tem.

 

      Velkého efektu se v reklamÄ› dosahuje  obsazením seriálových Ä•i jiných hrdinÅ¯. Star&scaron;í &scaron;koláci zaÄ•ínají
kladnÄ›  hodnotit reklamy, které obsahují Ä•erný humor.

  

      	Oblíbenou marketingovou taktikou jsou také kampanÄ› obsahující prvek  sbírání. NapÅ™íklad &Scaron;moulí kartiÄ•ky pÅ™inesly
Å™etÄ›zci Albert v roce 2011  nÄ›kolikanásobné zvý&scaron;ení prodeje a posílily vnímání marketu jako tzv. 
&bdquo;rodinného&ldquo;.

 

    

  

      	Jak své dÄ›ti uÄ•it pÅ™eÅ¾ití v marketingové dÅ¾ungli? 
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     Je vhodné uÄ•it dÄ›ti  spotÅ™ebitelské gramotnosti od nejútlej&scaron;ího vÄ›ku. UÅ¾ ty nejmen&scaron;í dÄ›ti by z  úst rodiÄ•Å¯
mÄ›ly sly&scaron;et, Å¾e reklama není realita a Å¾e informace v ní  obsaÅ¾ené mohou být zavádÄ›jící, zkreslené a neúplné.
Reklamu je dÄ›tem  dobré ukazovat jako nÄ›co nezáÅ¾ivného, vyplÅˆujícího Ä•as. NapÅ™íklad  televizní spot mÅ¯Å¾ete ztlumit,
pÅ™epnout a poukázat na to, Å¾e to není nic  zábavného. 

 

     Pokud dítÄ› vyÅ¾aduje vÄ›c, kterou vidÄ›lo v reklamÄ›, není dobré  ji rezolutnÄ› zamítnout, coÅ¾ by zvý&scaron;ilo atraktivitu výrobku v
oÄ•ích  dítÄ›te. MÅ¯Å¾ete ji vzít do ruky a názornÄ› dítÄ›ti ukázat a vysvÄ›tlit, co  se vám na ní nelíbí, proÄ• se vám zdá
pÅ™edraÅ¾ená, nekvalitní a podobnÄ›.    			 			 			    			  
pÅ™evzato z Ä•asopisu dTest
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