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Netleskejte v kanceláÅ™i nebo doma, hrozí nebezpeÄ•í, Å¾e  vám po&scaron;kodí podlahu lednice s pi&scaron;kotem! PÅ™ed
Å¾íznivým upírem vás  zaruÄ•enÄ› ochrání oplatka&hellip; Domníváte se, Å¾e jsem blázen? Echm, já tedy  ne (nebo aspoÅˆ
myslím).ObÄ•as se totiÅ¾ dívám na  televizi. No, abych pravdu Å™ekla, koukám na ni jen tehdy, kdyÅ¾ u mÄ›  pobývá
kamarádka, která v jedné pracuje. Pak neodolám, usednu na gauÄ•&hellip;&hellip;a  nestaÄ•ím se divit.

 

 

 

    Tedy, lépe Å™eÄ•eno, spí&scaron; se smÄ›ju a kroutím hlavou  zároveÅˆ. O poÅ™adech psát nebudu, Å™eÄ• je o reklamách.

 

        O tom, Å¾e reklamy nám ukazují úplnÄ› jiný, naprosto nereálný a  iracionální svÄ›t, uÅ¾ toho bylo napsáno dost. O tom, Å¾e se
vÅ¾dycky najde  urÄ•itá mnoÅ¾ina tÄ›ch, kteÅ™í se nechají zblbnout a daný produkt zakoupí,  vím taky. O tom, Å¾e drtivá
vÄ›t&scaron;ina reklam se pravdÄ›podobnÄ› zamÄ›Å™uje na  cílovou skupinu &bdquo;vymatlaný blb -vymatlaná blbka,&ldquo; ví
snad kaÅ¾dý.        Reklama útoÄ•í na na&scaron;i touhu v&scaron;echny ty krásné-dobré-praktické vÄ›ci  mít a dosáhnout tak
svého &scaron;tÄ›stí, klidu, spokojenosti, harmonie&hellip; anebo  se u ní mÅ¯Å¾eme zasmát, vzácnÄ› i Å¾asnout nad dobrým
nápadem, vtipem,  formou. 

 

 

TakÅ¾e nic proti, jen malá exkurze:

       PÅ™edstavte si svÄ›t, v nÄ›mÅ¾ rodina jásá nad jídlem, pÅ™ipraveným z  polotovaru Ä•i pytlíku, rodinnou atmosféru umocÅˆují
rozpra&scaron;ovaÄ•e  chemických vÅ¯ní; svÄ›t ve kterém Å¾eny menstruují zásadnÄ› modrou kapalinu  (nÄ›kdy i gelové
konzistence!) a muÅ¾i vyznávají své city kokosovými  kuliÄ•kami nebo prstýnkem, umnÄ› skrytým pod &scaron;álkem kávy;      
kde pijeme buÄ•  sladké limonády nebo tu &bdquo;správnou&ldquo; vodu, samozÅ™ejmÄ› bez tuku (!!!!) a s  pÅ™íchutÄ›mi,
které mají s pÅ™írodou spoleÄ•ného asi tolik, jako plastová  lahev, v níÅ¾ se prodává; svÄ›t, ve kterém Å¾eny bÄ›dují nad
vybledlými  barvami svých &scaron;atÅ¯, topÅ¯ a halenek a témÄ›Å™ extaticky jásají nad  tabletami do myÄ•ky nebo Ä•istou
záchodovou mísou, a muÅ¾i stupÅˆují své  &scaron;tÄ›stí pivem, relaxují nad koÅ™alkou nebo za volantem Ä•i realizují své 
projekty natíráním rÅ¯znobarevného plotu se sousedy;       svÄ›t, v nÄ›mÅ¾ jsou  skuteÄ•nÄ› &scaron;Å¥astné jen ty dÄ›ti, které celý
den hryÅ¾ou, cucají a Å¾výkají  Ä•okolády, su&scaron;enky a oplatky plné mléka, cukru, karamelu a medu, pÅ™ípadnÄ›  rapují nad
dvoubarevnou hmotou, vydávanou za krém, protoÅ¾e jejich  mozková kapacita se zvÄ›t&scaron;uje vlivem
prá&scaron;kÅ¯ s ovocnou pÅ™íchutí (ostatnÄ›  prá&scaron;ky, tablety a tobolky zobeme v&scaron;ichni. Tu proti bolestem,
tu na  prostatu, pamÄ›Å¥, klouby nebo páteÅ™, tak proÄ• s tím nezaÄ•ít hned v  dÄ›tství)&hellip;.  

  

Je divnej, co?        ObÄ•as do nÄ›j nakouknu, abych se utvrdila v tom, Å¾e jsem normální.  Tedy malý hlad zaÅ¾enu tÅ™eba jablkem,
jsem &scaron;Å¥astná, kdyÅ¾ mi mÅ¯j chlap  Å™ekne &bdquo;Mám tÄ› rád,&ldquo; kdyÅ¾ dostanu skvÄ›lou nabídku k práci
nebo taky jen  tak, Å¾e Å¾iju, dýchám, cítím, vidím, sly&scaron;ím, chodím. Doma mi sem tam voní  vanilka nebo skoÅ™ice,
bylinky v kvÄ›tináÄ•i, kytka ve váze Ä•i aroma lampa  s olejíÄ•kem, mozek, páteÅ™ i klouby mi slouÅ¾í i bez prá&scaron;kÅ¯ a
relaxuju u  dobré hudby, pÅ™i procházce, s kníÅ¾kou, v kavárnÄ› nebo baru s pÅ™áteli.  BÄ›duju nad tím, kdyÅ¾ nÄ›co dÅ¯leÅ¾itého
pokazím, zapomenu nebo spletu, kdyÅ¾  se opiju a mám kocovinu&hellip; a &scaron;mouha na oknÄ› mÄ› nechává
chladnou. Jsem  poÅ¾itkáÅ™ka, obÄ•as bordeláÅ™ka a v tomhle svÄ›tÄ› mÄ› baví být.         VÄ•era jsem objevila na netu reklamu na
hyperluxusní vodu. Logo na  designové lahvi je ruÄ•nÄ› osázeno kÅ™i&scaron;Å¥ály zn. Swarowski, obsah, tedy  voda, se
&bdquo;vyrábí&ldquo; za pomoci devítistupÅˆového Ä•istícího procesu  zahrnujícího i filtraci ozonovou, ultrafialovou a
mikrofiltraci.  Vymyslel ji hollywoodský producent, a pokud chcete umocnit svou image,  mÅ¯Å¾ete ji zakoupit za
smÄ›&scaron;ných 1008 KÄ• s DPH.        Pardon, vlastnÄ› nemÅ¯Å¾ete, je momentálnÄ› vyprodaná.         Jdu si natoÄ•it dal&scaron;í
sklenici z kohoutku a vyvenÄ•it Sashu &ndash; tÅ™eba po  cestÄ› potkám tu fialovou krávu, která neumí matiku ani dámu,
zato v nás  ducnutím probouzí neodolatelnou touhu být milí &ndash; a toho není nikdy dost,  viÄ•te?   ROSEANNE 
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