
SUPERBOWL JE FAKT SUPER!
ÃšterÃ½, 14 Ãºnor 2012

V Americe moc rádi slavíme. Lidé mají tak dobrý dÅ¯vod poÅ™ádat rÅ¯zné party, rÅ¯znÄ› cokoliv dekorovat, zdobit si domy,
nakupovat  - a jíst. Myslím, Å¾e svátky jsou i dobÅ™e rozdÄ›leny bÄ›hem roku. Zmíním se jen o dnech, které jsou výborné pro
poÅ™ádání rodinných a pÅ™átelských oslav. A Å¾e jich není málo...
           V lednu slavíme Nový rok, v únoru máme Groundhog day, Valentýn a Super Bowl, v bÅ™eznu Mardi Gras a Saint Patrick´s
day, v dubnu uÅ¾ máme Velikonoce, v kvÄ›tnu Cinco de Mayo a Memoriál day (oficiálnÄ› první den na kempování a BBQ v
pÅ™írodÄ›) a uÅ¾ nám zaÄ•íná léto a prázdniny - jen je&scaron;tÄ› narozeniny Ameriky (Den nezávislosti)  s ohÅˆostrojem na 4.
Ä•ervence. PÅ™es léto se jezdí ven, oslavuje a griluje tak nÄ›jak automaticky, nemusí být speciální dÅ¯vod, a uÅ¾ tu máme
podzim. V záÅ™í zaÄ•íná &scaron;kola a je Den práce (oficiální konec rodinného kempování - tedy kromÄ› kempování pÅ™i
podzimním lovení zvÄ›Å™e) a následuje v Å™íjnu Halloween, v listopadu DíkÅ¯vzdání a v prosinci Vánoce.        První - ale opravdu
velký dÅ¯vod se sejít a uspoÅ™ádat opravdu velkou oslavu - je Super Bowl. V obchodech se inzerují obrovské a zlevnÄ›né
televize, aby se zápas mohl dobÅ™e sledovat, potraviny jsou pÅ™eplnÄ›ny nabídkou hotových &bdquo;party talíÅ™Å¯&ldquo; a
bary se pÅ™edhánÄ›jí v lep&scaron;ích a výhodnÄ›j&scaron;ích nabídkách pro svoje náv&scaron;tÄ›vníky. Je to prostÄ› vynikající
pÅ™íleÅ¾itost sejít se s rodinou, s pÅ™áteli a známými u dobrého jídla, pití a zábavy (nejen sportovní), i s vtipnými reklamami
bÄ›hem hry (je&scaron;tÄ› se zmíním), a hudební show v poloÄ•ase.       KaÅ¾dá Super Bowl party musí obsahovat urÄ•itÄ› vÄ›ci: salsu,
guacamole, chipsy, pálivá kÅ™idýlka a pivo. A taky hodnÄ› drobných, neboÅ¥ se bÄ›hem hry uzavírají finanÄ•ní sázky (kdo a
kam aÅ¾ dobÄ›hne, jaký druh skórování bude následovat a podobnÄ›).          Zajímavosti ze superbowlové nedÄ›le: - 8 miliónÅ¯ liber
guacamole (rozmaÄ•kané ochucené avocado) 

- s guacamole-dipem bylo snÄ›zeno i 14.500 tun chipsÅ¯ 

- 6% lidí zavolalo v pondÄ›lí do práce, Å¾e jsou nemocní

- PrÅ¯mÄ›rný poÄ•et lidí na superbowlové party &ndash; 17

- Pouhých 5% divákÅ¯ sleduje Super bowl samo

 

- Pro oficiální NFL (národní fotbalová liga) se vyrobí (a pouÅ¾ije) pÅ™es 700 tisíc fotbalových míÄ•Å¯, z nich 72 je pÅ™ipraveno pro
Super Bowl 

- Na Super Bowl I. bylo vydáno 338 novináÅ™ských legitimaci, na Super Bowl XLIV.  uÅ¾ 4.705 
      

       Co to vlastnÄ› Super Bowl je?        Zhruba od léta se zaÄ•ínají hrát zápasy amerického fotbalu,  které vyvrcholí v
únoru následujícího roku finálovou hrou zvanou Super Bowl. Mj. Super Bowl je Ä•íslován Å™ímskými Ä•íslicemi (# I se hrál v
roce 1966  - ale Å™ímská Ä•ísla se zaÄ•ala pouÅ¾ívat aÅ¾ pÅ™i páté hÅ™e a Ä•tyÅ™em pÅ™edchozím byla dodána zpÄ›tnÄ›) a neoznaÄ•uje se
tak tedy rok, nýbrÅ¾ poÅ™adí. ProtoÅ¾e sezóna fotbalu trvá pÅ™es dva kalendáÅ™ní roky.        TakÅ¾e letos není Super Bowl 2011/12, ale
Super Bowl XLVI. Nu,  a hrálo se na Lucas Oil stadiónu v Indianopolis, kde 5. února tr. New York Giants porazili New
England Patrioty.        NedÄ›le, která pÅ™ipadne na Super Bowl, je de facto národním svátkem. Je to pro Ameriku druhý den s
nejvy&scaron;&scaron;í konzumací jídla - hned po DíkÅ¯vzdání. StejnÄ› tak je to nejvíce sledovaný televizní poÅ™ad za celý rok.
(Super Bowl poÅ™ádaný v roce 2011 se stal nejvíce sledovaným program vÅ¯bec v historii americké televize, na druhém
místÄ› byla Super Bowl 2010, a tÅ™etí je závÄ›reÄ•ný díl seriálu MASH, který si drÅ¾el prvenství po 28 let).       PrávÄ› Å¾e má Super
Bowl tak vysokou sledovanost, jeho reklamový Ä•as je také nejdraÅ¾&scaron;í z celého roku. A protoÅ¾e je Ä•as tak drahý,
spoleÄ•nosti natáÄ•ejí své nejdraÅ¾&scaron;í reklamy speciálnÄ› pro toto vysílání. Lidé se tak nejenom tÄ›&scaron;í na
zábavné sportovní utkání, ale i na ty úÅ¾asné, vtipné a vynalézavé reklamy. Jen pro zajímavost: tento rok vysílání 30
vteÅ™inové reklamy stalo 3,5 miliónÅ¯ dolarÅ¯ (coÅ¾ je cca o 400 tisíc dolarÅ¯ draÅ¾&scaron;í neÅ¾ minulý rok). OsobnÄ› si myslím, Å¾e
nevtipnÄ›j&scaron;í reklamy jsou právÄ› na Doritos a piva. NejvÄ›t&scaron;í &bdquo;show"-reklamy jsou zase na
auta. Reklamy co stojí za zmínku:  2010 - Jedu do Disney Worldu - reklama na Disneyworld (mj. v kaÅ¾dém Superbowlu za
posledních 20 let)           

          - Doritos - Ruce pryÄ• od (Ä•ehokoli) a já se nedotknu tvých Doritos 

2011 - Chrysler - v Detroitu Eminem Å™ídí Chrysler - 2 minutová reklama, tedy nejdel&scaron;í v historii 2012 - OpÄ›t
Chrysler, opÄ›t 2 minuty, tentokrát s Clintem Eastwoodem (cena vysílání za 2 minuty: tedy 4 x 3.5 mil dolarÅ¯)           - Doritos 
(moje rozhodnÄ› nejoblíbenÄ›j&scaron;í) Pes &bdquo;Å¾ere&ldquo; koÄ•ky ze sousedství, a kdyÅ¾ je pÅ™istiÅ¾en, uplácí si
mlÄ•enlivost chipsy Doritos.                A kdyÅ¾ jsme u té televizní zábavy - moÅ¾ná se nÄ›komu z vás vybaví vzpomínka na obnaÅ¾ené
Åˆadro Janet Jackson a následovnÄ› tisíce Ä•lánkÅ¯ v evropském tisku vysmívajících se USA za údajnou prudérnost.       JenÅ¾e
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- problém byl (a je, neboÅ¥ se letos podobná situace opakovala díky zdviÅ¾enému prostÅ™edníÄ•ku zpÄ›vaÄ•ky Mii) v nÄ›Ä•em
jiném. ,.       V&scaron;echny filmy, v&scaron;echny TV poÅ™ady mají svoje &bdquo;hodnocení&ldquo; - jedná se o tzv. stupeÅˆ
vhodnosti. Na coÅ¾ se spoléhají hlavnÄ› rodiÄ•e. ,       (A já osobnÄ› za to spoleÄ•nosti, která hodnocení vydává, jako rodiÄ•
hluboce dÄ›kuju - u&scaron;etÅ™í mi to Ä•as sledování poÅ™adu s dÄ›tmi &ndash; abych, aniÅ¾ bych poÅ™ad vidÄ›la, hned vÄ›dÄ›la, zda
je pro dÄ›ti OK. Jen takto si mÅ¯Å¾u být 100% jistá, Å¾e mne/Ä•i moje dÄ›ti v poÅ™adu nic nemÅ¯Å¾e pÅ™ekvapit.) ,      Ale zpÄ›t k Super
Bowlu. JestliÅ¾e je tento sportovní program ohodnocen jako G (general = pro v&scaron;echny), tak je opravdu vhodný pro
v&scaron;echny.            JenÅ¾e najednou se tam (v reklamÄ› Ä•i jinde) objeví koza, Ä•i prst - a rodiÄ•e hned Ä•elí potencionálním
dotazÅ¯m &bdquo;a co to je, maminko, co to znamená, a proÄ• je ta paní nahatá&ldquo; a pod. Lze namítnout, Å¾e pohled
na nahaté prso je&scaron;tÄ› nikoho nezabil (kaÅ¾dý ale máme jiná kritéria výchovy svých dÄ›ti, tak proÄ• za rodiÄ•e
rozhodovat, co je a co není vhodné - kdyÅ¾ se rodiÄ•e právÄ› podle pÅ™esnÄ› stanovených kritérií hodnocení poÅ™adu rozhodují). ,      
Navíc - tenkrát to bylo prso, letos uÅ¾ je to prst a co bude pÅ™í&scaron;tÄ›? A proÄ• já, jako rodiÄ•, se mám tímhle vÅ¯bec
zaobírat? Jednou mi TV stanice slíbí naprostou vhodnost, a  pak slib poru&scaron;í... Nikdo se tedy nepohor&scaron;uje
kvÅ¯li nahotÄ›, ale nad nerespektováním daných pravidel. To ale jen tak na okraj... 

 Snad jsem vám superakci jménem SUPERBOWL dost pÅ™iblíÅ¾ila LENKA  
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