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Toto slovo,

pochÃ¡zejÃ­cÃ­ z angl. shrinkflation je skrytÃ¡ forma inflace. JednÃ¡

se sniÅ¾ovÃ¡nÃ­ velikosti Ä•i mnoÅ¾stvÃ­ produktu, pÅ™iÄ•emÅ¾ jeho nÃ¡slednÃ¡ cena zÅ¯stÃ¡vÃ¡

nezmÄ›nÄ›na, nebo se dokonce jeÅ¡tÄ› mÃ­rnÄ› zvyÅ¡uje. AnglickÃ½ vÃ½raz je sloÅ¾eninou

slov shrink (smrÅ¡tit se) + inflace. Jak se brÃ¡nit? 









                    



PÅ™estoÅ¾e EU udÃ¡vÃ¡ obchodnÃ­kÅ¯m

povinnost uvÃ¡dÄ›t vÅ¡echny detaily o cenÄ› jasnÄ›, srozumitelnÄ› a Ä•itelnÄ›, prodejci

se pÅ™Ã­liÅ¡ nesnaÅ¾Ã­, aby svÃ½m zÃ¡kaznÃ­kÅ¯m nÃ¡kupy nÄ›jak usnadnili.



Proto zmenÅ¡ujÃ­ balenÃ­ svÃ½ch

produktÅ¯, vytvÃ¡Å™ejÃ­ â€žumÄ›lÃ©â€œ slevy a celkovÄ› tak vytvÃ¡Å™Ã­ dojem, Å¾e je nÃ¡kup

vÃ½hodnÃ½.  



Smrskflace bÃ½vÃ¡ Ä•asto spojena se skimpflacÃ­, typicky napÅ™. u tatranek

(zmÄ›na gramÃ¡Å¾e, ceny i sloÅ¾enÃ­). PÅ™i zachovÃ¡nÃ­ vzhledu a velikosti obalu (napÅ™.

pytlÃ­kÅ¯ nebo kelÃ­mkÅ¯) obchodnÃ­k pÅ™edpoklÃ¡dÃ¡, Å¾e zÃ¡kaznÃ­k

si zmÄ›ny v gramÃ¡Å¾i nevÅ¡imne. Tato praktika kupodivu neodporuje zÃ¡konÅ¯m.  



Skimpflace  -takÃ© z angl. skimp

â€“ Å¡kudlit; nÄ›kdy je volnÄ› pÅ™eklÃ¡dÃ¡no jako Å¡untflacc â€“ v podstatÄ› zÃ¡ludnÄ›jÅ¡Ã­

forma smrskflace. PÅ™i skimpflaci dochÃ¡zÃ­ ke zmÄ›nÄ› sloÅ¾enÃ­ vÃ½robku, kdy jsou

draÅ¾Å¡Ã­ sloÅ¾ky produktu nahrazeny levnÄ›jÅ¡Ã­mi nebo je jich mÃ©nÄ› (napÅ™. oÅ™Ã­Å¡ky),

pÅ™iÄ•emÅ¾ cena se nesniÅ¾uje. VÃ½robce prodÃ¡vÃ¡ pod stejnou znaÄ•kou v totoÅ¾nÃ©m obalu

produkt, jehoÅ¾ sloÅ¾enÃ­ je v jednotlivÃ½ch zemÃ­ch EU odliÅ¡nÃ©. NenÃ­ neobvyklÃ©, Å¾e

cena nejhorÅ¡Ã­ho vÃ½robku je nejvyÅ¡Å¡Ã­.         



Smrskflace pÅ™itom sama o sobÄ›

nemusÃ­ bÃ½t proti trÅ¾nÃ­m pravidlÅ¯m. Pokud je zmÄ›nÄ›nÃ¡ hmotnost, objem Ä•i

napÅ™Ã­klad mnoÅ¾stvÃ­ nabÃ­zenÃ©ho zboÅ¾Ã­ adekvÃ¡tnÄ› uvedeno na obalu, pak je

informaÄ•nÃ­ povinnost vÅ¯Ä•i spotÅ™ebiteli splnÄ›na.  



JestliÅ¾e si tedy kupujete

pravidelnÄ› nÄ›jakÃ½ vÃ½robek v domnÄ›nÃ­, Å¾e vÃ¡Å¾Ã­ poÅ™Ã¡d stejnÄ›, mÅ¯Å¾e se vÃ¡m stÃ¡t, Å¾e

se za tu dobu zboÅ¾Ã­ nenÃ¡padnÄ› o dost zmenÅ¡ilo nebo zmÄ›nilo sloÅ¾enÃ­.



Tyto novÃ© â€žflaceâ€œ jsou jakÃ½misi

Ä•ernÃ½mi pasaÅ¾Ã©ry inflace klasickÃ© a lze je charakterizovat jako sice primitivnÃ­,

ale ÃºÄ•innÃ© triky, jimiÅ¾ vÃ½robci Å¡idÃ­ konzumenty buÄ• tÃ­m, Å¾e ve stejnÃ©m obalu

dodÃ¡vajÃ­ mÃ©nÄ› obsahu, neÅ¾ tam mÃ¡ bÃ½t, pÅ™Ã­padnÄ› je obsah niÅ¾Å¡Ã­ kvality; obojÃ­

s cÃ­lem maximalizovat svÅ¯j zisk.  



Kdyby to nebylo smutnÃ½,



tak by to byla docela legraceâ€¦
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